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Consumer Health

Die Division Consumer Health entwickelt und produziert eine breite
Palette von Produkten, welche die Gesundheit und das
Wohlbefinden der Verbraucher wiederherstellen, erhalten oder
verbessern.

Die Division besteht aus drei Geschaftseinheiten: OTC (Over-the-
Counter, Selbstmedikation), Animal Health und CIBA Vision.

Consumer Health auf einen Blick

CEO George Gunn

Hauptsitz Basel, Schweiz

Homepage www.novartis.com/consumerhealth
Nettoumsatz 2008 USD 5,8 Milliarden
Vollzeit-Mitarbeitende 2008 13014

OoTC 4 507

Animal Health 2593

CIBA Vision 5 884

! Einschliesslich Verwaltung der Division

Disclaimer

Die nachfolgenden Informationen enthalten in die Zukunft gerichtete Aussagen tber das Geschaft des Unterneh-
mens. Diese Aussagen sind daran erkennbar, dass sie zukunftsgerichtete Begriffe wie ,,werden® (englisch: ,will*)
oder ,erwartet” (englisch: ,expected”) oder dhnliche Wdérter beinhalten oder sich ausdriicklich oder implizit auf
mogliche neue Produkte, mogliche neue Indikationen flir bestehende Produkte oder mégliche kiinftige Erlose
aus diesen Produkten beziehen. Sie missen die Wahrscheinlichkeit des Eintritts dieser zuklinftigen Tatsachen
selber beurteilen. Die von solchen zukunftsgerichteten Aussagen behandelten Sachverhalte unterliegen
bekannten und unbekannten Risiken, Unsicherheiten und anderen Faktoren, was zur Folge haben kann, dass
die tatsachlichen zukiinftigen Ergebnisse oder Ereignisse wesentlich von denjenigen abweichen, die in den
zukunftsbezogenen Aussagen beschrieben oder impliziert sind. Es gibt keine Gewissheit, dass irgendeines der
erwahnten Entwicklungsprojekte Erfolg haben wird oder dass irgendein neues Produkt oder eine Indikation
tatséchlich vermarktet werden wird. Es gibt ebenfalls keine Gewissheit, dass Novartis oder ein zukilnftiges
Produkt oder eine Indikation eine bestimmte Umsatzhdhe erreichen wird. Insbesondere kénnen die Erwartungen
des Managements durch folgende Faktoren beeintrachtigt werden: Unsicherheiten bei der Entwicklung

neuer pharmazeutischer Produkte, einschliesslich unerwarteter Ergebnisse bei klinischen Studien; unerwartete
Massnahmen oder Verzdgerungen seitens der Zulassungsbehorden oder der Regierungsbehdrden im Allge-
meinen; die Fahigkeit des Unternehmens, Patente oder andere Rechte zum Schutz von geistigem Eigentum zu
erhalten oder aufrechtzuerhalten; allgemeiner Wettbewerb; Preisdruck seitens der Regierung, Industrie und
allgemeinen Offentlichkeit; mogliche Auswirkungen der genannten Faktoren auf die Werte, die den Aktiven

und Passiven des Konzerns gemass Konzernrechnung zugewiesen werden, sowie sonstige Faktoren, die im
jungsten englischsprachigen Jahresbericht der Novartis AG auf ,Form 20-F“, der bei der Wertpapierbehorde in
den Vereinigten Staaten (,Securities and Exchange Commission®) eingereicht wurde, beschrieben werden.
Sollten eines oder mehrere dieser Risiken tatsachlich eintreten oder sollten sich zugrunde liegende Annahmen
als falsch erweisen, kdnnen die tatséchlichen Resultate erheblich von den Prognosen abweichen. Die bereit-
gestellten Informationen tragen ein Datum. Novartis ist nicht verpflichtet, irgendwelche Aussagen aufgrund

von neuen Informationen oder kiinftigen Ereignissen oder aus anderen Griinden anzupassen.
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